Strategische Fuhrungskarten im Marketing
... Krisen Uberstehen und gekraftigt in den

nachsten Aufschwung starten

(Rischlikon) Wo sind Ressourcen und wo sind Engpasse in der Organisation? Steht eine strategische
Fihrungskarte zur Verfigung?, kénnen Strategien, Massnahmen, Innovationen und Entscheidungen
mit wenig Aufwand visualisiert werden?, gibt es neben dem Rechnungswesen eine Erfolgskontrolle?,
sind die Ziele der Organisation so formuliert, dass man sie leicht erreichen kann?

Mit DBC Fuhrungskarten steht ein Losungspaket zur Verfiigung, das innert weniger Tage operativ ist.
Die Visualisierung der Unternehmensdaten und die Integration der weichen Faktoren macht den Blick
frei auf die ganze Wertschdpfungskette. Verdeckte Kosten und Engpasse werden sichtbar. Bei der
Beurteilung und Kalkulation von Projekten kédnnen Chancen und Schwierigkeiten prognostiziert und
damit kalkuliert werden. Dem Unternehmen steht ein ,Decision Base Center* (DBC) zur Verfigung,

das souveranes Management unterstitzt.
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vorhandene Daten besser genutzt. Gleichzeitig
steigen Verstandlichkeit und Aussagekraft der
Informationen. Die Zusammenarbeit von CEO,
CFO, Marketingleitung, F+E und Fachspezia-
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karten effektiver.

DBC Fdhrungskarten ordnen Informationen
und verschaffen damit Orientierung in der
Komplexitat. Strategie und Taktik kdnnen sze-
narisch vorevaluiert werden, auf der Karte ist
sofort erkennbar, wo Starken und Schwéchen
sind und wie diese sich in der Organisation - _/
auswirken. Damit sind Fihrungskarten auch
geeignet fur prospektives Krisenmanagement
und den kontinuierlichen Verbesserungspro-
zess.

DBC Fihrungskarten ermdglichen ein effekti-
ves Monitoring der Umsetzung und zeigen die
Erfolge der Massnahmen im Einzelnen. Die
gleichen Fuhrungskarten kénnen die Grundla-
ge fur ein effektives Wissensmanagement. Sie e
klicken auf das entsprechende Feld und erhal- @ 96
ten die dahinterliegenden Informationen. Die
Fihrungskarten wirken wie ein Navigationsge-
rat, die notwendigen Daten zur Fiihrung stehen
sofort und auf Wunsch Uberall zur Verfigung.
Schnittstellen zu SAP u.a. sind vorhanden.

Wie schnell die Methode und die Instrumente
im Unternehmen verbreitet werden, bestimmt
der Kunde. Eine Einfihrung in kleinen Schrit-
ten ist méglich, selbst eine verdeckte Einfuh-
rung ist durchfthrbar.
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